SURGEM 0S PRIMEIROS RESULTADOS DA ARTICULAGAO DA NOVA POLITICA

Rede de Atencao
Oncolagica ja é realidade

ois anos apods ser instituida, a Rede de Aten-
cao Oncolégica comeca a dar resultados. Principal
mecanismo de articulagao e implementacao das di-
retrizes da nova Politica Nacional de Atencao Onco-
l6gica a Rede estende a abordagem do cancer além
do assistencialismo, promovendo a negociagao e a
integracado entre diferentes setores envolvidos e a
sociedade. Um bom exemplo para todo o Pais é o
eficiente trabalho na atencado ao cancer de mama no
estado de Mato Grosso do Sul. Gragas a sdlida par-
ceria entre Instituto Nacional de Céancer (INCA) e o
Instituto Avon, 11.880 mulheres ja foram beneficiadas
com uma campanha de prevengao e melhoria na de-
teccao da doenga, s6 na regido.

Com o apoio da campanha “Toque de Vida”,
promovida pelo Instituto Avon, o INCA levou para as
cidades de Dourados, Campo Grande e Trés Lagoas
oficinas de capacitacdo dos profissionais da saude,
conduzidas pelos seus técnicos, para melhorar a qua-
lidade dos exames de deteccdo. Ao mesmo tempo,
outra parte do trabalho foi dedicada a divulgacao dos
exames preventivos, incluindo a distribuicao de carti-
Ihas da mulher, material educativo para o agente de
saude, folderes e cartazes sobre a campanha, buscan-
do sensibilizar o maior nimero possivel de pessoas.

O resultado foi surpreendente, segundo Luiz
Claudio Thuler, coordenador do projeto e atual editor
da Revista Brasileira de Cancerologia. A meta de exa-
mes estabelecida para os trés municipios foi ultrapas-
sada em 33,4%. As mulheres que apresentaram sus-
peitas da doenca foram encaminhadas para exames
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de deteccdo, como mamografia e bidpsia. Por fim,
foram detectados 15 casos de cancer de mama entre
as participantes, todas tratadas ainda em estagio inicial
da doencga, o que garante melhores resultados no tra-
tamento e maiores chances de cura.

A REDE

A Rede de Atencao Oncoldgica, faz parte da
nova politica, que propde aos gestores municipais
e estaduais ampliar a prevencéo e o tratamento do
cancer em todas as unidades do Sistema Unico de
Saude (SUS), adequando acbdes as necessidades
de cada regido.

Desde entao, a Rede tem orientado os esforcos
do governo e dos parceiros privados para o controle



do cancer. Segundo a coordenadora da atencao on-
colégica de Mato Grosso do Sul, Silvana Dorneles,
antes, ja havia uma preocupacao com relacao a detec-
¢ao, a vigilancia e a prevencao do cancer. No entanto,
o trabalho era desarticulado. “Hoje, sabemos a forma
correta de aplicar todos os esforgos, a quem devemos
recorrer e quais sao os nossos aliados, o que nos da
maior agilidade e eficacia”, explica Silvana Dorneles.

METAS E DESAFIOS

O desafio principal é a divulgacao de informa-
cbes para promover a mudanca cultural necessaria
para o cancer ser abordado definitivamente como
problema de saude publica. E a Rede possui um fa-
tor estruturante, especialmente na comunicacao, que
envolve toda a sociedade, no intuito de acabar com
0s preconceitos e a idéia ultrapassada de que o can-
cer é uma doenca fatal. O cancer nao entra na pauta
diaria por causa do preconceito, um assunto que pode
parecer inconveniente para um bate-papo corriqueiro
OU mesmo para os noticiarios.

Desde o langamento da nova politica, o INCA e
o Ministério da Saude tém promovido oficinas de ca-
pacitacao de profissionais das Secretarias de Saude,
para estruturacao da Rede. A partir dai, gestores indi-
cados pela prépria Secretaria planejam suas ativida-
des de acordo com o quadro ou perfil do cancer em
sua regiao, conforme as diretrizes da nova politica.

A nova politica ja provoca impacto nas Secreta-
rias Estaduais de todo o Brasil. Nelas, os gestores da
Rede ja estao utilizando o aplicativo on-line que serve
como um instrumento de gestdo das acdes para o
controle do cancer. Pelo portal :
os gestores tém acesso a todo tipo de informacao sobre
a doenca, programas jéa implementados, metas, referén-
cias e diretrizes para estruturar suas acoes. O site que
abriga o novo sistema também disponibiliza docu-
mentos técnicos, pareceres, leis e informacdes gerais
para auxiliar o planejamento.

A PARCERIA

A parceria INCA-Instituto Avon comegou ainda
em 2003. Além de divulgar as formas de prevencao
e deteccao da doenca, o Instituto Avon da suporte fi-
nanceiro e logistico as campanhas e aos projetos pelo
programa “Um beijo pela vida”, inspirado na Campa-

nha mundial Kiss Goodbye to Breast Cancer, promovi-
do pela Avon Foundation de Nova York (EUA).

As verbas sao arrecadadas a partir de 7% do va-
lor da venda de alguns produtos da Avon, que sao
alternados periodicamente para que o consumidor
possa contribuir constantemente. Até esse ano, o
Instituto Avon apoiou 58 projetos, aplicando na causa
cerca de R$ 10 milhGes e envolvendo mais de 400 mil
mulheres em todo o Pais.

Esse ano, a Fundacao investira R$ 237 mil no
incremento do nimero de procedimentos de mamo-
grafia em 30 hospitais do Sistema Unico de Salde
em municipios da Paraiba e em Porto Alegre. Cada
mamografo tem capacidade para realizar até 880
exames, por més. O problema é que muitos procedi-
mentos tém que ser refeitos por ma operacao e ma-
nutencao dos equipamentos. Por isso, segundo Lirio
Cipriani, diretor-executivo do Instituto Avon, o progra-
ma também investe na qualificacao dos profissionais
que operam os aparelhos. “Pretendemos melhorar o
aproveitamento e a eficacia dos exames por meio da
certificacdo de qualidade da mamografia nas unida-
des do SUS”, afirma.

A Instituicao ja esta recebendo projetos pela
campanha ‘Um beijo pela vida’. O prazo para envio
das propostas, segue um roteiro e critérios, e esta
disponivel no site do Instituto (www.institutoavon.
org.br), vai até maio. m
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