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Diretrizes para a implementacao do artigo 13

1. O objetivo destas diretrizes ¢ auxiliar as Partes a cumprirem as suas obrigacoes referentes ao art. 13 da
Convengio-Quadro da Organizagio Mundial da Saude para o Controle do Tabaco (CQCT/OMS). Elas
foram desenhadas com base na melhor evidéncia disponivel e na experiéncia das Partes que ja implementaram
com éxito medidas eficazes contra a publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco. Elas orientam as Partes
para a introdugio e a aplicagio de uma proibi¢do abrangente da publicidade, da promogio e do patrocinio do
tabaco, ou, para aquelas Partes que nio estdo em condigdes de empreender uma proibi¢do abrangente devido
as suas constitui¢cdes ou principios constitucionais, para a aplica¢do de restricbes as mais abrangentes possiveis
sobre a publicidade, a promogdo e o patrocinio do tabaco.

2. Estas diretrizes fornecem orientagdes sobre as melhores maneiras de implementar o art. 13 da Convencio
a fim de eliminar a publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco de forma eficaz, tanto em nivel nacional
quanto internacional.

3. Os seguintes principios se aplicam:

(a) Estd bem documentado que a publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco elevam o seu uso e
que proibigdes abrangentes da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco o diminuem.

(b) A proibi¢io efetiva da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco deveria ser abrangente
e aplicdvel a toda publicidade, promogio e patrocinio do tabaco, como reconhecido pelas Partes da
Convengio nos arts. 13.1 ¢ 13.2.

(c) Deacordo com as defini¢oes do art. 1° da Convengio,uma proibi¢io abrangente de toda a publicidade,
a promogio e o patrocinio do tabaco se aplica a todas as formas de comunicagio, recomendagio ou
acdo comercial e a todas as formas de contribuigdo para qualquer evento, atividade ou individuo com
o objetivo, o efeito ou o possivel efeito de promover um produto do tabaco ou o seu uso, direta ou
indiretamente.

(d) A proibi¢io abrangente da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco deveria incluir a
publicidade, a promogio e o patrocinio transfronteiri¢os. Isso inclui tanto a saida (out-flowing) de
publicidade, promogio e patrocinio (proveniente do territério de uma Parte para o territério de outra
Parte), quanto a entrada (in-flowing) de publicidade, promogio e patrocinio (no territério da Parte).

(e) Para ser eficaz, uma proibi¢io abrangente deveria direcionar-se a todas as pessoas ou entidades envolvidas
na produgio, na exposi¢do e/ou na disseminacio de publicidade, promogio e patrocinio do tabaco.

(f) Monitoramento, cumprimento e sang¢des eficazes, apoiados e facilitados por fortes programas de
educagio e conscientizagdo publicas, sdo essenciais para a implementagio de uma proibi¢ao abrangente
da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco.

(g) A sociedade civil tem um papel central na construgio de apoio, no desenvolvimento e na garantia
do cumprimento da legislagdo que contemple a publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco e
deveria ser incluida como uma parceira ativa nesse processo.

(h) Cooperagio internacional efetiva é fundamental para a eliminagio da publicidade, da promogio e
do patrocinio do tabaco, tanto nacional, quanto transfronteirica.

4. O escopo de uma proibi¢ido abrangente da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco é descrito
em termos gerais na subse¢io “Visdo geral” abaixo, enquanto as subsecoes seguintes abordam os aspectos que
poderiam representar desafios especiais para os reguladores na introdugio de uma proibigdo abrangente.
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5. A proibi¢do da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco somente ¢ eficaz se tiver uma ampla
abrangéncia. A comunicagio de marketing contemporanea envolve uma abordagem integrada da publicidade
e da promogio de compra e venda de mercadorias, incluindo marketing direto, relages publicas, promogio de
vendas, venda pessoal e métodos de marketing interativo pela internet. Se apenas certas formas de publicidade
direta do tabaco sdo proibidas, a industria do tabaco inevitavelmente desloca seus gastos para outras estratégias
de publicidade, promogio e patrocinio, utilizando formas criativas indiretas para promover os produtos do
tabaco e o seu uso, especialmente entre as pessoas jovens.

6.Portanto, o efeito da proibi¢do parcial da publicidade sobre o consumo de tabaco ¢ limitado. Isso é reconhecido
no art. 13 da Convencio, que estabelece a obrigagio bésica de proibi¢do da publicidade, da promogio e do
patrocinio do tabaco. De acordo com o art. 13.1 da Convengdo, “as Partes reconhecem que uma proibigio
abrangente de publicidade, promogio e patrocinio reduzird o consumo de produtos de tabaco”.

7. Para implementar a proibi¢do abrangente prevista nos arts. 13.1 e 13.2 da Convengio, as Partes deveriam
proibir a publicidade, a promogio e o patrocinio, tal como definidos no art. 1° (c) e (g) da Convengio. O art.
1° (c) define “publicidade e promogio do tabaco” como “qualquer forma de comunicagio, recomendagio ou
a¢do comercial com o objetivo, efeito ou provével efeito de promover, direta ou indiretamente, um produto do
tabaco ou o seu consumo”. O art. 1° (g) define “patrocinio do tabaco” como “qualquer forma de contribui¢io
a qualquer evento, atividade ou individuo com o objetivo, efeito ou possivel efeito de promover direta ou
indiretamente, um produto do tabaco ou o seu consumo”.

8. E importante notar que “publicidade e promogio do tabaco” e “patrocinio do tabaco” abrangem a promogio
nio s6 dos produtos do tabaco particularmente, mas também do uso do tabaco em geral; ndo somente a¢oes com
um objetivo promocional, mas também a¢des que tenham um efeito promocional ou que possivelmente tenham
um efeito promocional; e ndo apenas a promogio direta, mas também a promogio indireta. As “publicidade
e promogdo do tabaco” nio se restringem a “comunica¢do”, mas também incluem as “recomendagdes” e
“a¢des”, que deveriam cobrir pelo menos as seguintes categorias: a) diversos tipos de vendas e/ou regimes de
distribui¢do’; b) as formas ocultas de publicidade ou promogio, tais como a inser¢do de produtos do tabaco
ou o de seu uso em vérios conteidos de midia; ¢) associagdo dos produtos de tabaco a eventos ou a outros
produtos por diversos meios; d) embalagens promocionais e recursos de design do produto; e e) produgio e
distribui¢do de itens, como doces e brinquedos ou outros produtos que se assemelhem a cigarros ou a outros
produtos do tabaco®. Também é importante notar que a defini¢do de “patrocinio do tabaco” abrange “qualquer
forma de contribui¢do”, financeira ou nio, independentemente de como ou se essa contribuigio é reconhecida

ou divulgada.

9. Efeitos promocionais, diretos e indiretos, podem ser provocados pelo uso de palavras, desenhos, imagens, sons e
cores, incluindo nomes de marcas, marcas registradas, logotipos, nomes de fabricantes ou importadores de tabaco
e cores ou esquemas de cores associados aos produtos do tabaco, fabricantes ou importadores, ou ainda pelo uso
de uma parte ou partes de palavras, desenhos, imagens e cores. Promogio de empresas de tabaco em si (as vezes
referida como a promogio corporativa) é uma forma de promogio dos produtos do tabaco ou do seu uso, mesmo
sem a apresentacdo de nomes da marca ou da marca registrada. Publicidade, incluindo a exibi¢do e o patrocinio
de acessorios, tais como papéis de cigarro, filtros e equipamentos para enrolar cigarros, bem como imitag¢oes de
produtos de tabaco, também podem ter o efeito de promover os produtos do tabaco ou o seu uso.

10. A legislagio deveria evitar conter listas de atividades proibidas que poderiam ser entendidas como exaustivas.
Embora muitas vezes seja util fornecer exemplos de atividades proibidas, quando a legislagdo faz isso, ela deve
deixar claro que sdo apenas exemplos e que nio cobrem toda a gama de atividades proibidas. Isso pode ficar
claro usando-se termos como “incluindo, mas nao limitado a” ou frases abrangentes como “ou qualquer outra
torma de publicidade, promogio ou patrocinio de tabaco”.

! Por exemplo, os regimes de incentivos para os varejistas, display nos pontos de venda, sorteios, brindes. amostras grtis, descontos, concursos (se a compra de produtos do
tabaco for necessdria ou nio) e promogdes de incentivo ou programas de fidelizagiio, por exemplo, cupons reembolsiveis previstos com a compra de produtos do tabaco.

2 Este texto reflete o espirito do art. 16.1 da Convengio, que obriga cada Parte a “adotar e implementar medidas legislativas, executivas, administrativas eficazes ou outras
no nivel governamental apropriado para proibir a venda de produtos de tabaco a menores de idade fixado pela legislagio local, legislagio nacional ou dezoito anos. Essas
medidas podem incluir [...] (c) proibir a fabricagio e venda de doces, lanches, brinquedos ou qualquer outro objeto na forma de produtos de tabaco que possam ser atraentes
para menores”.
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11. Uma lista indicativa (ndo exaustiva) de formas de publicidade, promogio e patrocinio, abrangidas pela
proibi¢io do art. 13 da Convengio, encontra-se no apéndice do presente documento.

A proibigio abrangente da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco deveria abranger:
* Toda publicidade, promogio e patrocinio, sem excegdes.
* Publicidade, promogio e patrocinio diretos e indiretos.
* Agbes que visem 2 promogio e que tenham ou possam ter um efeito promocional.
* Promogio dos produtos do tabaco e de seu uso.
* Comunicagdes, recomendagdes e agdes comerciais.
* Contribui¢do de qualquer tipo a qualquer evento, atividade ou individuo.
* Publicidade e promogio de nomes de marcas de tabaco e toda promogio corporativa.

* Meios de comunicagio tradicionais (impresso, televisio e ridio) e todas as plataformas de midia,
incluindo filmes, internet, telefones celulares e outras novas tecnologias.

12.A exposi¢io em side produtos do tabaco nos pontos de venda ji constitui publicidade e promogio. A exposi¢io
¢ um instrumento fundamental de promogio dos produtos do tabaco e do seu uso, inclusive incentivando a
compra de produtos do tabaco por impulso, dando a impressido que o uso do tabaco ¢ socialmente aceitdvel
e tornando mais dificil para os fumantes deixarem de fumar. Os jovens sdo particularmente vulneraveis aos

efeitos promocionais da exposi¢do de produtos de tabaco.

13. Para garantir que os pontos de venda de produtos do tabaco ndo tenham quaisquer elementos promocionais,
as Partes deveriam introduzir uma proibi¢io total de qualquer exposi¢do e da visibilidade dos produtos do
tabaco nos pontos de venda, incluindo pontos de venda fixos e vendedores ambulantes. Apenas a listagem
textual dos produtos e seus precos, sem qualquer elemento promocional, seria permitida. Como para todos

aspectos do art. 13 da Convengio, a proibi¢io ¢ igualmente aplicdvel a balsas, avides, portos e aeroportos.

14. Miquinas automadticas de venda deveriam ser proibidas porque constituem, pela sua simples presenc¢a, um
meio de publicidade e promogio nos termos da Convengio®.

A exposicio e a visibilidade dos produtos do tabaco nos pontos de venda constituem publicidade e promogio
e, portanto, deveriam ser proibidas. Médquinas automdticas de venda deveriam ser proibidas porque constituem,
pela sua simples presenga, um meio de publicidade e promogao.

3 A proibi¢do de mdquinas automiticas de venda, porque fazem publicidade e promogio, complementa as disposi¢des do art. 16 da Convengio sobre a protegio dos menores.
As possiveis medidas descritas no art. 16.1 incluem “garantir que as mdquinas de venda automitica de tabaco sob sua jurisdi¢do [cada Parte] ndo sejam acessiveis a menores e
ndo promovam a venda de produtos de tabaco a menores”, e 0 art. 16.5 estipula que “...a Parte pode, por meio de uma declaragio escrita obrigatéria, indicar o seu compromisso
em proibir a introdugdo de maquinas de venda automatica dentro de sua jurisdi¢ao ou, quando apropriado, a proibigio total do tabaco na maquinas automaticas”.
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15. A embalagem ¢ um importante elemento de publicidade e promogdo. A embalagem do tabaco ou as
caracteristicas do produto sio usadas de vérias formas para atrair os consumidores, promover os produtos
e cultivar e promover a identidade da marca, por exemplo, por meio do uso de logotipos, cores, letras, fotos,
formas e materiais nos magos, nos cigarros individuais ou em outros produtos do tabaco.

16. O efeito da publicidade ou promogido nas embalagens pode ser eliminado exigindo-se embalagem genérica:
preto e branco ou outras duas cores contrastantes, conforme prescrito pela autoridade nacional, nada mais do que
o nome da marca,o nome do produto e/ou o nome do fabricante, detalhes para contato e a quantidade do produto
na embalagem, sem quaisquer logotipos ou outras caracteristicas além de adverténcias sanitdrias, de selos fiscais
de outras informagdes ou marcagdes exigidas pelo governo; estilo e tamanho da letra prescritos; e forma, tamanho
e materiais padronizados. Ndo deveria haver publicidade ou promogio no interior ou anexadas a0 mago ou aos
cigarros individuais ou outros produtos do tabaco.

17. Se a embalagem genérica ainda nio ¢ obrigatdria, a limita¢do deveria abranger o maior nimero possivel
das caracteristicas do design que tornam os produtos de tabaco mais atraentes para os consumidores, tais
como animais ou outras figuras, frases “divertidas”, papéis de cigarro coloridos, cheiros atraentes, novidades ou
embalagens sazonais.

A embalagem e o design do produto sdo importantes elementos de publicidade e promogio. As partes deveriam
considerar adotar embalagem genérica para eliminar os efeitos de publicidade e promogdo nas embalagens.
Embalagens, cigarros ou outros produtos do tabaco nio deveriam ostentar nenhuma publicidade ou promocgio,
incluindo as caracteristicas do design que tornam os produtos atraentes.

18. As vendas de tabaco pela internet inerentemente envolvem publicidade e promogio, tal como definidas na
Convengio. O problema nio estd apenas limitado a publicidade e 4 promogio, mas também inclui a venda a
menores, a evasio fiscal e o comércio ilicito.

19. A maneira mais direta de se evitar a publicidade ou a promogdo do tabaco na internet é a proibi¢io da
venda de tabaco na internet’. A proibi¢do deveria aplicar-se nio apenas as entidades que vendem os produtos,
mas também a outras, incluindo empresas de cartdo de crédito que facilitam o pagamento e de servigos postais
ou de entrega de produtos.

20.Na medida em que as vendas pela internet ainda ndo estejam proibidas, as restricdes deveriam ser impostas,
permitindo apenas a listagem textual dos produtos com os pregos, sem imagens ou recursos de promogio (por
exemplo, quaisquer referéncias a precos baixos).

21. Dada a natureza oculta da publicidade e promogio do tabaco na internet e a dificuldade de identificar
e alcangar os infratores, recursos nacionais especiais sdo necessdrios para operacionalizar essas medidas.
Medidas preconizadas na Decisio FCTC/COP3 (14) para eliminar a publicidade, a promogio e o patrocinio
transfronteiri¢os do tabaco, em especial, identificando os pontos de contato e lidando com as notificagdes
de outras Partes, contribuiriam para assegurar que os esfor¢os para o cumprimento nacional nio fossem
desvirtuados.

As vendas de tabaco pela internet deveriam ser proibidas porque inerentemente envolvem publicidade e
promogio do tabaco.

* Veja também as diretrizes para a aplicagio do art. 11 da Convengio, que tratam da embalagem genérica no que diz respeito as adverténcias sanitdrias e informagoes
enganosas.
5 Opgdes para a regulagio das vendas pela internet estdo sendo discutidas pelo Orgio de Negociagio Intergovernamental no Protocolo sobre Comércio Ilicito dos Produtos
do Tabaco.
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22. «Extensdo de marca» (brand stretching) ocorre quando um nome de marca de tabaco, emblema, marca
registrada, logotipo ou insignia comercial ou qualquer outra caracteristica distintiva (incluindo distintiva
combinagio de cores) é conectada a um produto ou servico que nio seja de tabaco, de tal forma que o produto
de tabaco e o produto ou servi¢o que nio seja de tabaco sejam suscetiveis de serem associados.

23. «Associagio de marca» (érand sharing) ocorre quando um nome de marca, emblema, marca registrada,
logotipo ou insignia comercial ou qualquer outra caracteristica distintiva (incluindo distintiva combinagio de
cores) de um produto ou servi¢o que nio seja de tabaco seja ligado a um produto do tabaco ou a uma empresa
de tabaco, de forma que o produto do tabaco ou a empresa e o produto ou o servico que nio seja de tabaco
sejam suscetiveis de serem associados.

24. Extensdo de marca e associagdo de marca deveriam ser consideradas como publicidade e promogio de
tabaco, na medida em que tém por objetivo, efeito ou possivel efeito promover um produto do tabaco ou o uso
do tabaco, direta ou indiretamente.

As Partes deveriam proibir a extensdo de marca e a associagdo de marca, dado que sdo meios de publicidade e
promogio de tabaco.

25. E cada vez mais comum as empresas de tabaco apresentarem-se como boas cidadas corporativas, fazendo
contribui¢ées para causas merecedoras ou, de outra maneira, promovendo elementos “socialmente responsaveis”
de suas praticas comerciais.

26. Algumas empresas de tabaco fazem contribui¢oes financeiras ou em espécie para organizagoes, tais como
comunitdrias, de saide, de assisténcia social ou ambientais, quer diretamente, quer através de outras entidades.
Essas contribui¢des caem dentro da defini¢do de patrocinio do tabaco no art. 1° (g) da Convengio e deveriam
ser proibidas, como parte de uma proibi¢ao abrangente, porque o objetivo, o efeito ou o possivel efeito dessa
contribui¢io é promover um produto do tabaco ou o uso do tabaco, direta ou indiretamente.

27.As empresas de tabaco podem também procurar engajar-se em préticas comerciais “socialmente responséveis”
(como boas relagdes empregado-empregador ou gestio ambiental) que ndo envolvam contribui¢ées para outras
partes. Promogdes para o publico de outras formas louviveis de atividades deveriam ser proibidas, dado que
o seu objetivo, efeito ou possivel efeito é o de promover um produto do tabaco ou o uso do tabaco, direta ou
indiretamente. Divulgacdo publica de tais informagdes deve ser proibida, exceto para fins de comunicag¢io
corporativa obrigatéria (tais como relatérios anuais) ou para a necessdria administragio comercial (por exemplo,
para fins de recrutamento e comunicagio com fornecedores).

28. Campanhas de educagio publica promovidas pela indudstria do tabaco, como “campanha de prevencio
do tabagismo entre jovens”, deveriam ser proibidas com base em que elas envolvem “contribui¢ées” quando
implementadas por outras partes ou representam promogdo corporativa se conduzidas pela prépria industria.

As Partes deveriam proibir contribui¢des das empresas de tabaco a qualquer outra entidade para “causas
socialmente responséveis”, pois essa ¢ uma forma de patrocinio. Publicidade dada as préticas de negécios da
industria do tabaco “socialmente responsédveis” deveria ser proibida, pois constitui publicidade e promogio.

¢ As Diretrizes sobre o art. 5.3 da Convengio, elaboradas por um grupo de trabalho, criado pela Conferéncia das Partes, aborda esse tema na perspectiva de proteger as politicas
publicas de saude relativas ao controle do tabaco dos interesses comerciais e outros interesses da industria do tabaco.
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29. A implementagio de uma proibi¢io abrangente da publicidade, da promogdo e do patrocinio do tabaco
nio deve impedir a legitima expressdo jornalistica, artistica ou académica, ou o legitimo comentdrio social
ou politico. Exemplos incluem novas imagens com coincidente contetddo relacionado ao tabaco em segundo
plano, a representa¢do de personalidades histéricas ou apresentagio de pontos de vista sobre a regulagdo ou
politica. No entanto, adverténcias ou declara¢des adequadas podem ser demandadas.

30. Em alguns casos, a expressio jornalistica, artistica ou académica, ou o comentario social ou politico podem
conter elementos que ndo sejam justificados por motivos editoriais, artisticos, académicos, sociais ou politicos e
deveriam ser considerados como publicidade, promogio ou patrocinio, em vez de genuino contetido editorial,
artistico ou académico, ou genuino comentario social ou politico. Esse é obviamente o caso se uma insergio ¢
teita por razdes comerciais relacionadas com o tabaco, por exemplo a colocagio paga de produtos do tabaco ou
imagens na midia.

A implementag¢io de uma proibi¢io abrangente da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco
nio precisa interferir com os tipos legitimos de expressdo, como jornalistica, artistica ou académica ou um
comentdrio legitimo social ou politico. As Partes deveriam, no entanto, tomar medidas para evitar o uso de
expressdo jornalistica, artistica ou académica, ou comentdrio social ou politico para a promog¢io do uso do
tabaco ou dos produtos do tabaco.

31. A exibi¢do de tabaco nos produtos de entretenimento da midia, como cinema, teatro e jogos, pode influenciar
fortemente o uso do tabaco, sobretudo entre os jovens. Portanto, as Partes deveriam tomar as seguintes medidas:

* Implementar um mecanismo que, quando um produto de entretenimento da midia exiba os produtos
do tabaco, uso ou imagens de qualquer tipo, obrigue os executivos responsdveis em cada empresa
envolvida na produgio, distribui¢do ou apresentagdo desse produto na midia de entretenimento a
certificarem que nenhum dinheiro, presentes, publicidade gratuita, empréstimos sem juros, produtos
do tabaco, assisténcia de relagdes publicas ou qualquer outra coisa de qualquer valor tenha sido dada
em troca da exibigdo.

* Proibir a exibigdo de marcas de tabaco identificiveis ou imagens de marca de tabaco em associa¢do
com, ou como parte do contetido de qualquer produto de entretenimento da midia.

* Exigir a exibi¢do de propagandas antitabaco prescritas no inicio de qualquer produto da midia de
entretenimento que represente os produtos do tabaco, uso ou imagens.

* Implementar um sistema de avalia¢do ou de classificagdo que leve em conta a exibi¢do dos produtos
do tabaco, uso ou imagens, na avalia¢io ou classificagio dos produtos da midia de entretenimento (por
exemplo, exigir classificacdo de adulto que restringe o acesso de menores) e que garanta que a midia
de entretenimento destinada a criangas (inclusive desenhos animados) nio retrate produtos do tabaco,
uso ou imagens.

As Partes deveriam tomar medidas especificas relativas a exibigio de tabaco em produtos de entretenimento da
midia, incluindo a exigéncia de certificagdo que nenhum beneficio foi recebido por qualquer exibi¢io de tabaco,
proibindo o uso de marcas ou imagens de tabaco identificiveis, exigindo andncios antitabaco e implementando
um sistema de avaliagio ou classificagdo que leve em conta as exibi¢oes do tabaco.
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32. O objetivo da proibi¢do da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco geralmente pode ser
alcangado sem a proibi¢do da comunicagio interna do comércio de tabaco.

33. Qualquer exce¢io a uma proibi¢io abrangente da publicidade, da promogéo e do patrocinio do tabaco com
a finalidade de fornecer informagdes sobre o produto para os atores dentro do comércio do tabaco deveria ser
definida e aplicada de forma estrita. O acesso a essas informagoes deveria ser restrito as pessoas que tomam
decisdes na negociagio e que, consequentemente, necessitam da informagao.

34. Boletins dos fabricantes de tabaco podem ser isentos da proibi¢do abrangente sobre publicidade, promogio
e patrocinio do tabaco, mas apenas se forem destinados exclusivamente para empregados do fabricante,
contratantes, fornecedores e outros parceiros de negécios e somente na medida em que sua distribui¢io seja
limitada a essas pessoas ou entidades.

Qualquer exce¢do a uma proibigdo abrangente da publicidade, promogio e patrocinio do tabaco para permitir
a comunicagio interna do comércio de tabaco deveria ser definida e aplicada de forma estrita.

35. Qualquer das Partes cuja constitui¢io ou os principios constitucionais impoem limita¢des em assumir
uma proibigdo abrangente, nos termos do art. 13 da Convengio, deveria aplicar restri¢des que sejam tio
abrangentes quanto possivel, a luz de tais limita¢des. Todas as Partes sido obrigadas a adotar uma proibicdo
abrangente a menos que elas “ndo estejam em uma posi¢io” de fazé-lo, “devido a [sua] Constituigdo ou os
principios constitucionais”. Essa obriga¢do deve ser interpretada no contexto do “reconhecimento que uma
proibigdo abrangente da publicidade, promogio e patrocinio reduzird o consumo dos produtos de tabaco” e a
luz do objetivo geral da Convengéo “proteger as geracoes presentes e futuras das devastadoras consequéncias
sanitdrias, sociais, ambientais e economicas geradas pelo consumo de tabaco e pela exposigdo a fumaga do
tabaco” (art. 3° da Convengio).

36. E reconhecido que a questdo de como os principios constitucionais devem ser acomodados é determinada
pelo sistema constitucional de cada Parte.

37.Nos termos dos arts. 13.2 e 13.3 da Convencio, as Partes sdo obrigadas a assumir uma proibi¢éo abrangente
da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco (ou aplicar restri¢des que sejam tdo abrangentes quanto
possiveis a luz da sua constitui¢do ou principios constitucionais). Pode-se esperar que persista alguma forma de
publicidade, promogio e patrocinio do tabaco em Partes que ainda ndo tenham cumprido as suas obrigagdes
relativas aos arts. 13.2 e 13.3 da Convengdo. Além disso, algumas formas muito limitadas de comunicagio
comercial relevante, recomendagio ou a¢do podem continuar a existir depois que uma proibigdo abrangente
seja implementada e algumas formas de publicidade, promogio e patrocinio do tabaco podem continuar em
Partes cujas constitui¢oes ou principios constitucionais nao permitam uma proibi¢ao abrangente.

38. Qualquer forma de publicidade, promogio e patrocinio do tabaco que néo seja proibida é obrigada a atender
os requisitos do art. 13.4 da Convengido. Notavelmente, esses requisitos incluem proibir todas as formas de
publicidade, promocgio e patrocinio do tabaco que promova um produto de tabaco por qualquer meio que seja
falso, equivocado ou enganoso ou que possa induzir ao erro a respeito de suas caracteristicas, efeitos para a
sadde, riscos ou emissdes (13.4 (a)); exigir que toda publicidade de tabaco e, quando aplicdvel, sua promogio
e seu patrocinio, venha acompanhada de adverténcia ou mensagem sanitdria ou de outro tipo de mensagem
pertinente (13.4 (b)); [...] exigir, caso se ndo tenha adotado a proibi¢io total a divulgac¢do para autoridades
governamentais competentes de todos os gastos da industria do tabaco em atividades de publicidade, promog¢io

e patrocinio ainda ndo proibidos (13.4 (d)).
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39. As Partes deveriam proibir o uso de qualquer termo, descritor, marca, emblema, imagem de marketing,
logotipo, cores e simbolos figurativos ou qualquer outro sinal” que promova um produto do tabaco ou o uso
do tabaco, direta ou indiretamente, por quaisquer meios que sejam falsos, deturpados ou enganosos ou que
possibilitem uma impressdo errada sobre as caracteristicas, efeitos na satde, riscos ou emissdes de qualquer
produto do tabaco ou de derivados do tabaco, ou sobre os efeitos na saide ou perigos do uso do tabaco.
Essa proibi¢ao deverd abranger, designadamente, a utilizagdo dos termos “baixo teor de alcatrdo”, “light”,

» «

« . » « . » « » . .
ultralight”, “mild”, “extra”, “ultra” e outros termos em qualquer linguagem que possam ser enganosos ou criar

uma impressio errada®.

40. As Partes deveriam considerar dar as adverténcias e mensagens sanitdrias ou a outras mensagens que
acompanham qualquer publicidade, promogio e patrocinio do tabaco uma evidéncia no minimo igual a dada
a publicidade, a promog¢do ou ao patrocinio. O conteido das adverténcias e mensagens sanitdrias requeridas
deveria ser fixado pelas autoridades competentes, devendo comunicar eficazmente os riscos para a saiude e a
gravidade da dependéncia do tabagismo, desencorajar o uso de produtos do tabaco e aumentar a motivagio
para abandonar o cigarro. A fim de maximizar a sua eficicia, as adverténcias ou outras mensagens sanitarias
exigidas pelas Partes nos termos do art. 13.4 (b) da Convengdo deveriam ser consistentes com as adverténcias

ou outras mensagens sanitirias nas embalagens que a Convengio exige nos termos do art. 11.

41. As partes deveriam exigir da industria do tabaco a divulgagio, para as autoridades governamentais
relevantes, de todas as atividades de publicidade, promogio e patrocinio em que esteja engajada ou envolvida.
As divulgaces deveriam ser feitas em intervalos regulares, determinados por lei, e em resposta a pedidos
especificos. Elas deveriam incluir, tanto no geral quanto por marca, informagoes sobre:

* O tipo de publicidade, promogio ou patrocinio, incluindo o seu contetdo, forma e tipo de midia.
* A localizagio e a extensdo ou a frequéncia da publicidade, promogio ou patrocinio.

* A identificagio de todas as entidades envolvidas na publicidade, na promogdo e no patrocinio,
incluindo a empresa de publicidade e de produgio.

* O territério ou territérios nos quais se pretende ter ou receber atividades transfronteiricas de
publicidade, promogio ou patrocinio.

* O montante de recursos financeiros ou outros recursos para a publicidade, promogio ou patrocinio.

42. As Partes deveriam tornar as informagdes prontamente disponiveis para o publico (por exemplo, através da
internet)’, a0 mesmo tempo em que assegure a prote¢io dos segredos comerciais.

43. Enquanto as obrigagdes previstas no art. 13.4 (d) da Convengio sobre a divulgag¢io dos gastos pela industria
do tabaco em publicidade, promogio e patrocinio que ainda néo foram proibidos somente se aplicam as Partes
que nio tém uma proibicdo abrangente, todas as Partes deveriam implementar as medidas recomendadas,
em conformidade com o art. 13.5, que incentiva as Partes a implementarem medidas para além das suas
obrigacdes sobre o art. 13.4. Exigir a divulgagio pela inddstria do tabaco de gastos com publicidade, promogao
e patrocinio em que esteja engajada pode ajudar as Partes, que consideram que tém uma proibigao abrangente,
a identificar qualquer publicidade, promogdo ou patrocinio nio abrangidos pela proibigio ou exercidos pela
industria do tabaco em violagdo a proibi¢do. Os requisitos de divulga¢do podem ter a vantagem de desencorajar
a industria do tabaco de se dedicar a publicidade, a promogdo ou ao patrocinio do tabaco nos quais poderia, de

outra forma, se envolver.

7 Essas frases foram retiradas do art. 11.1(a) da Convengio, com a adigdo da palavra “cor”, que o grupo de trabalho reconhece pode ser usada para transmitir uma impressao
enganosa sobre as caracteristicas, efeitos para a saide ou riscos dos produtos do tabaco.

8 Ver o art. 11.1(a) e as diretrizes para o art. 11 da Convengio.

? Essa disposi¢do apoia a obrigagio prevista no art. 12(c) para promover o acesso ptblico a uma ampla gama de informagdes sobre a industria do tabaco como relevantes para
os objetivos da Convengio.
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As Partes deveriam cumprir os requisitos do art. 13.4 da Convengio relativos a qualquer forma de publicidade,
promogio e patrocinio do tabaco que nio tiverem sido proibidos. As Partes deveriam proibir toda a promogio
de um produto de tabaco por qualquer meio que seja falso, ilusério, enganoso ou que possa criar uma impressio
errada, ordenar adverténcias sanitdrias ou outras mensagens apropriadas e exigir a divulgacio regular, pela
industria do tabaco, para as autoridades de qualquer publicidade, promogdo e patrocinio em que estejam
engajadas. As Partes deveriam tornar a informagcio divulgada prontamente disponivel para o publico.

44. As proibi¢bes nacionais e suas efetivas aplicagbes sio os pilares de qualquer proibi¢io abrangente
significativa da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco em nivel mundial. Plataformas de midia
contemporaneas, como a internet, filmes e transmissdo por satélites, facilmente cruzam as fronteiras, e muitas
formas de publicidade, promogio e patrocinio regulamentadas pelas regras nacionais, como o patrocinio de
eventos, sio difundidas e amplamente divulgadas para outros Estados. Além disso, a publicidade e a promogio
sdo, frequentemente, associadas aos produtos, como itens de roupas e aparelhos tecnolégicos, ou aparecem em
publicagdes e, assim, passam de um Estado para outro quando esses itens se movem.

45.E 6bvio que a eficicia da proibigdo nacional pode ser prejudicada se ndo houver cooperagio internacional.

46. O art. 13.2 da Convengio dispée que “a proibi¢do abrangente deve incluir, em conformidade com o
ambiente juridico e os meios técnicos de que disponha a [cada] Parte, uma proibi¢io total da publicidade,

promogio e patrocinio transfronteiri¢os originados de seu territério”.

47. A implementagio da proibi¢io deveria abranger, por exemplo, todas as publicagées e produtos impressos ou
produzidos dentro do territério de uma Parte, quando esses estiverem focando as pessoas dentro do territério
da Parte ou as pessoas nos territérios de outros Estados. Com frequéncia, ¢ dificil diferenciar as publicagoes
ou produtos que focam ou sio efetivamente utilizados no Estado de origem daqueles que focam e sdo usados
em outros Estados.

48. A proibi¢io também deveria se aplicar 4 coloca¢do de publicidade, promogio e patrocinio do tabaco na
internet ou em outra tecnologia de comunicagio transfronteiri¢ca por qualquer pessoa ou entidade no territério

de uma Parte, se o material ¢ dirigido a pessoas dentro ou fora do territério da Parte.

49. Além disso,a proibi¢io deveria se aplicar também a qualquer pessoa ou entidade que transmite a publicidade,
a promogao e o patrocinio do tabaco que possam ser recebidos em outro Estado.

50. Uma proibi¢io abrangente da publicidade, da promogdo e do patrocinio originada do territério de uma
Parte também deveria assegurar que os seus cidaddos - pessoas fisicas ou pessoas juridicas — nio participem
de publicidade, promogdo ou patrocinio no territério de outro Estado, independentemente de se essas serdo
importadas de volta aos seus Estados de origem.

51. O art. 13.7 da Convengio dispoe que as Partes que tenham proibido determinadas formas de publicidade,
promocgio e patrocinio do tabaco terdo o direito soberano de proibir as formas de publicidade, promogio e
patrocinio transfronteiricas de produtos do tabaco que entrem nos seus respectivos territérios, bem como
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aplicar as mesmas penalidades previstas para publicidade, promog¢do e patrocinio que se originem em seus
préprios territérios em conformidade com a legislagio nacional.

52. A implementagio da proibi¢do deveria abranger, por exemplo, publicagées e produtos impressos ou
produzidos em outros Estados que entrarem no territério de uma Parte, ou dirigida a pessoas do territério. As
partes deveriam considerar a realizagdo de amostragem por lotes importados de publica¢des impressas. Se tais
publicagdes sdo impressas, publicadas ou distribuidas por cidadios de uma Parte, ou por entidades estabelecidas
no territério de uma Parte, elas deveriam ser responsabilizadas, e a proibi¢do deveria ser aplicada ao maximo
possivel. A proibigdo deveria ser igualmente aplicvel a todos os contetdos da internet que sejam acessiveis
dentro do territério de uma Parte e a qualquer outro material de dudio, visual ou audiovisual transmitidos
dentro ou recebidos no territério de uma Parte, quer sejam ou nio focados para pessoas no territério da Parte.

s Partes com uma proibi¢do abrangente ou restricdes a publicidade, 2 promogdo e ao patrocinio do tabaco
As Part b b t t blicidade, t do tab
veri ir que qualquer publici 2 ini iri veni
deveriam garantir que qualquer publicidade, promocio e patrocinio transfronteiricos do tabaco provenientes
de seu territério sejam proibidos ou restringidos do mesmo modo como a publicidade, a promogio e o
)

patrocinio do tabaco nacional. As Partes deveriam fazer uso de seu direito soberano de tomar agdes efetivas
para limitar ou prevenir qualquer publicidade, promog¢do e patrocinio transfronteiricos que entram no seu
territério, independente de serem provenientes de Partes que tém restri¢des ou de ndo Partes, reconhecendo
que, em alguns casos, agdes efetivas podem ter de ser abordadas em um protocolo.

53. As entidades responsiveis deveriam ser definidas de forma ampla, abrangendo toda a cadeia de
comercializagio. A responsabilidade principal deve ficar com o iniciador da publicidade, da promogio e do
patrocinio, geralmente os fabricantes de tabaco, distribuidores atacadistas, importadores, varejistas e seus
agentes e associagoes.

54. Além disso, muitas outras entidades estdo envolvidas na publicidade, na promogio e no patrocinio do
tabaco e também deveriam ser responsabilizadas.

55.Aresponsabilidade nio pode ser atribuida de formaidéntica a todas as entidades,dado que seus envolvimentos
na produgio, colocagio e divulgacio da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco variam. No caso do
patrocinio do tabaco, as entidades responsaveis sdo aquelas que fazem qualquer tipo de contribuigdo relevante,
aquelas que recebem qualquer forma de contribui¢do relevante e de quaisquer intermedidrios que facilitem a
realiza¢do ou recepgio de qualquer forma de contribui¢io relevante. Quando a publicidade e a promogdo do
tabaco envolvem comunicagio, a maneira pela qual as entidades deveriam ser responsabilizadas depende do
seu papel na produgio e divulgagio do contetido da comunicagio e das possibilidades que tém para controlar
isso. O divulgador deve ser responsabilizado na medida em que ele estd ciente, ou estava em posigio de
tornar-se ciente, do conteido da publicidade e promocgao. Isso ¢ verdadeiro para qualquer midia ou tecnologia
de comunicagdes que esteja envolvida, mas se aplica especialmente para controlar contetido na internet e
divulgacdo via transmissdo direta por satélite.

56. Em relagdo a todas as formas de midia e comunicagdes:

* Pessoas ou entidades que produzem ou publicam contetudo (por exemplo, agéncias de publicidade,
designers, editores de jornais e outros materiais impressos, emissoras e produtores de filmes, programas
de televisdo e radio, jogos e apresentacdes ao vivo, internet, telefone mével, satélite e produtores de
contetdo de jogo) deveriam ser proibidas de incluir publicidade, promogio e patrocinio de tabaco.

* Pessoas ou entidades como midia e organizadores de eventos, esportistas, celebridades, estrelas de cinema
e outros artistas deveriam ser proibidos de se dedicar 4 publicidade, a promogio e ao patrocinio do tabaco.

10 As partes também podem aplicar a sua proibigdo contra os nio nacionais em algumas circunstincias. Como lidar com nacionais de outras Partes pode ser objeto de
disposi¢des de um possivel protocolo sobre publicidade, promogio e patrocinio transfronteirigos.
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* Obrigagdes especificas (por exemplo, remover ou impossibilitar o acesso ao contetdo) deveriam ser
aplicadas a outras entidades envolvidas na midia analdgica ou digital de comunicagio (tais como sites
de redes sociais, prestadores de servigos de internet e empresas de telecomunicagdes) uma vez que
tenham tido conhecimento da publicidade, da promogio e do patrocinio de tabaco.

No caso de pessoa juridica, a responsabilidade deveria, normalmente, pertencer a empresa, ndo a um trabalhador
individual.

57.Um contrato, acordo ou convénio relativo a publicidade, & promogio e ao patrocinio do tabaco deveria ser
considerado invélido se for acordado em violagdo a uma proibi¢do abrangente.

58. Em relagio a internet, por exemplo, existem cinco principais categorias de entidades responsiveis sobre as
quais as proibigdes ou obrigagdes especiais deveriam ser impostas.

* «Produtores de contetdo» criam o contetido ou fazem com que seja criado. Esses incluem as empresas
de tabaco, agéncias ou produtores de programas de televisio, filmes e jogos que so distribuidos online.
Os produtores de contetidos deveriam ser proibidos de incluir a publicidade, a promogdo ou o patrocinio
do tabaco no contetdo que eles produzem.

* «Editores de conteidos» incluem os editores e as entidades que selecionam o conteddo antes que
sejam disponibilizados aos usudrios da internet (por exemplo, sites dos jornais ou de radiodifusdo
na internet). Editores de contetdo deveriam ser proibidos de incluir a publicidade, a promogio e o
patrocinio de tabaco no contetido que disponibilizam.

* «Hospedeiros de conteido» sio entidades que controlam servidores de computagio conectados a
internet nos quais o contetdo é armazenado, incluindo as entidades que agregam conteudo produzido
por outros sem selecionar o contetido antes de tornd-lo disponivel aos usudrios da internet (tais como
os sites de relacionamento social na internet). Hospedeiros de contetdo deveriam ser obrigados a
remover ou desabilitar o acesso a publicidade, 4 promogdo e ao patrocinio de tabaco, uma vez que
tenham se tornado conscientes do contetdo.

* «Navegadores de contetudo» sio entidades, como as ferramentas de busca na internet, que facilitam
os servigos de localizagdo de conteido pelos usudrios do servico de comunicagdo. Navegadores de
conteido deveriam ser obrigados a desabilitar o acesso a publicidade, & promogdo e ao patrocinio de
tabaco depois de terem tido conhecimento do contetdo.

* «Provedores de acesso» sdo as entidades que fornecem acesso aos usudrios finais dos servigos de
comunicagio, como provedores de internet e empresas de telefonia mével. Prestadores de acesso
deveriam ter a obrigacio de desabilitar o acesso a publicidade, a promogio e ao patrocinio do tabaco,
ap6s terem tido conhecimento do contetido.

59. Ao contrério das obrigagdes dos produtores de conteudo, editores de contetido e hospedeiros de conteido,
as Partes poderiam limitar as obriga¢oes dos navegadores de contetido e provedores de acesso a utilizagdo dos
esforcos razodveis para desativar o acesso a luz do que é tecnicamente possivel.

- As entidades responsaveis pela publicidade, promogio e patrocinio do tabaco deveriam ser definidas
de forma ampla, e a forma em que sdo responsabilizadas deveria depender do seu papel.

- A responsabilidade principal deveria ficar com o iniciador da publicidade, promog¢do ou patrocinio,
geralmente os fabricantes de tabaco, distribuidores atacadistas, importadores, varejistas e seus agentes
e associagoes.
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- As pessoas ou entidades que produzem ou publicam conteido de midia deveriam ser proibidos de
incluir publicidade, promogio e patrocinio do tabaco no contetido que eles produzem ou publicam.

- As pessoas ou entidades (como organizadores de eventos, esportistas e celebridades) deveriam ser
proibidas de se dedicarem a publicidade, a promogio e ao patrocinio de tabaco.

- Obrigagoes particulares, por exemplo, a de remover o conteido, deveriam ser aplicadas a outras
entidades envolvidas na midia analdgica ou digital depois de terem tido conhecimento da publicidade,
da promogio e do patrocinio do tabaco.

60. As Partes deveriam adotar e aplicar sangbes efetivas, proporcionais e dissuasivas (incluindo multas,
adverténcia publica e suspensdo ou cancelamento de licenga). Para que as sangbes impostas e a dissuasio sejam
eficazes, elas deveriam ser classificadas e proporcionais a natureza e a gravidade dos delitos, incluindo uma
primeira infragdo, e deveriam compensar os potenciais beneficios econémicos derivados da publicidade, da
promogio ou do patrocinio.

61. A reincidéncia deveria incorrer numa pena altamente significativa para um fabricante ou entidade
responsidvel. No caso de violagdes frequentes ou flagrantes, sangbes mais rigorosas deveriam ser impostas,
incluindo possivel prisio. As san¢des deveriam incluir também a obrigagio de sanar a violagio, por exemplo:

* Remocgio da publicidade, da promogio ou do patrocinio.

* Publicac¢io das decisoes judiciais de forma a ser determinada pelo Tribunal, e as custas da parte ou
partes designadas pelo tribunal.

* Financiamento da corregio ou contrapublicidade.

62. As sangdes deveriam ser aplicadas 4 conduta das entidades e ndo apenas aos individuos (incluindo as
entidades empresariais que podem ser responsabilizadas pela conduta corporativa de entidades conexas que
estdo fora do territério, mas com um efeito no territério). As sangdes deveriam ser também aplicadas 4 conduta
dos gestores, conselheiros, diretores e/ou representantes legais das entidades empresariais, quando essas pessoas
forem responsaveis pelo comportamento da entidade corporativa.

63. O licenciamento de fabricantes de tabaco, distribuidores atacadistas, importadores e varejistas pode ser um
método eficaz para controlar a publicidade, a promogio e o patrocinio. A licenga seria concedida ou renovada
somente se o requerente pudesse garantir a conformidade com as disposi¢des dos requisitos legais. Em casos de
nio conformidade, a licenga poderia ser revogada por um determinado periodo de tempo ou cancelada. Para as
entidades responsaveis ndo envolvidas diretamente na produgdo ou venda de tabaco (tais como radiodifusio),
quando essas entidades forem obrigadas a ser licenciadas, os critérios para a concessio, renovagio, suspensio ou
revoga¢do de uma licenga deveriam incluir o cumprimento das disposi¢des relativas 4 publicidade, promogio
e patrocinio do tabaco.

64. Se san¢oes dissuasivas estdo em vigor, as autoridades de aplicagio podem ter sucesso em colocar um
fim as préticas ilegais sem processos judiciais (por exemplo, por contatos, reunides, adverténcias, decisdes
administrativas e pagamentos periédicos de penalidades).

65. As Partes deveriam designar uma autoridade competente independente para fiscalizar, fazer cumprir as leis
e confiar-lhe os poderes e os recursos necessarios. Essa autoridade deveria ter o poder para investigar queixas,
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apreender publicidade ou promogio ilegais e pronunciar-se sobre reclamagdes e/ou os procedimentos legais
adequados.

66. A sociedade civil e os cidaddos deveriam ser envolvidos no monitoramento e cumprimento eficaz da
proibigdo. Pode-se esperar que organizagdes da sociedade civil, entidades notéveis, tais como as de saude
publica, cuidados de satide, prevencio, protecio de jovens ou organiza¢bes de consumidores, realizem um
monitoramento rigoroso, e a legislagdo deveria especificar que pessoas da populagio possam apresentar
dentncias.

67.Além disso, mecanismos de direito civil deveriam ser disponibilizados para se opor a publicidade, a promogio
e ao patrocinio do tabaco. A legislagdo nacional deveria permitir a qualquer pessoa ou a qualquer organizagio
nio governamental interessada ajuizar a¢ées judiciais contra a publicidade, a promogio e o patrocinio ilegal
do tabaco.

68. O mecanismo de cumprimento das leis poderia incluir um disque-dentincia com linha telefénica gratuita,
web site ou sistema semelhante para incentivar a populagio a denunciar violagdes.

As Partes deveriam introduzir e aplicar sang¢des efetivas, proporcionais e dissuasivas. As Partes deveriam
designar uma autoridade competente independente para fiscalizar e fazer cumprir a lei e confiar-lhe os
poderes e os recursos necessarios. A sociedade civil deveria ser envolvida no monitoramento e na fiscaliza¢io
do cumprimento da lei e ter acesso a justica.

69. No espirito do art. 12 da Convengdo'!, as Partes deveriam promover e fortalecer a conscientizagio do
publico sobre a publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco em todos os setores da sociedade, utilizando
todas as ferramentas de comunicagdo disponiveis. As Partes deveriam adotar medidas adequadas para promover
um amplo acesso a educagio publica abrangente e efetiva e a programas de sensibilizagdo que ressaltassem a
importancia de uma proibigio abrangente, educassem o publico quanto & sua necessidade e explicassem por
que a publicidade, a promogio e o patrocinio da industria do tabaco sdo inaceitdveis.

70. Envolver o apoio da comunidade para monitorar o cumprimento e reportar as violagdes das leis contra a
publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco ¢ um elemento essencial para o cumprimento da lei. Para que
os membros da comunidade desempenhem esse papel, eles devem estar cientes do problema e entender a lei e
as formas pelas quais eles podem atuar sobre a violagio.

71. As partes deveriam implementar programas de educacio e sensibilizagdo publica, informar os membros
da comunidade sobre as leis existentes referentes 4 publicidade, & promogio e ao patrocinio do tabaco, sobre
os passos que podem ser tomados para informar a agéncia governamental pertinente de qualquer publicidade,
promogio e patrocinio, e sobre os passos que podem ser tomados contra uma pessoa que tenha participado em
publicidade, promogido ou patrocinio, em violagdo da lei.

As Partes deveriam promover e fortalecer,em todos os setores da sociedade, a consciéncia publica da necessidade
de eliminar a publicidade, a promogio e o patrocinio do tabaco, as leis sobre o tema e as formas pelas quais os
membros da populagio podem atuar em relagio a violagdo dessas leis.

72. A eficicia dos esforgos para eliminar a publicidade, a promogdo e o patrocinio do tabaco nio depende
apenas das iniciativas empreendidas pelas Partes individualmente, mas também da cooperagio entre as Partes

1 Educagao, comunicagio, treinamento e conscientizagio do publico.
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na abordagem da publicidade, da promogio e do patrocinio do tabaco. Cooperacio internacional eficaz serd
essencial para a eliminagio nacional e transfronteirica, de publicidade, promogio e patrocinio do tabaco.

73. As Partes da Convengdo ji assumiram compromissos em relagdo a cooperagio internacional, incluindo
aqueles do art. 13.6 (Cooperagio para o desenvolvimento de tecnologias e outros meios necessérios para facilitar
a elimina¢do da publicidade transfronteiri¢a), do art. 19 (Responsabilidade), do art. 20 (Pesquisa, vigilancia
e intercdimbio de informagdo), em particular, do art. 20.4 (intercAmbio de informagdo, cientifica, técnica,
socioecondmica, comercial e juridica de dominio publico, bem como de informagio sobre as praticas da industria
do tabaco), do art. 21 (Apresentagio de relatdrios e intercimbio de informagio); do art. 22 (Cooperagio cientifica,
técnica e juridica e prestacio de assisténcia especializada) e do art. 26 (Recursos financeiros).

74. Além das recomendagdes destas diretrizes, a Conferéncia das Partes também considera as recomendagées
do grupo de trabalho sobre outras medidas com relagio a facilitagio do intercimbio de informagio e outras
formas de cooperagio entre as Partes que contribuiriam para a eliminagio da publicidade, da promogio e
do patrocinio transfronteiricos'?. Essas medidas para eliminar a publicidade, a promogdo e o patrocinio do
tabaco na esfera nacional também sdo benéficas, reconhecendo que as Partes se beneficiariam de partilha de
informagio, experiéncia e conhecimento em relagio a toda publicidade, promogio e patrocinio do tabaco, nio
apenas a publicidade, a promocgio e ao patrocinio do tabaco transfronteirigos.

Lista indicativa (nfo exaustiva) de formas de publicidade, promogio e patrocinio do tabaco nos termos da
Convengio:

* Comunicagio pelos meios de dudio, visual ou audiovisual significa: impresso (incluindo jornais,
revistas, panfletos, folhetos, ffyers, cartas, cartazes, poster, sinais), televisio e radio (incluindo terrestres
e por satélite), filmes, DVDs, videos e CDs, jogos (jogos de computador, videogames ou jogos online),
outras plataformas de comunicagio digital (incluindo a internet e os telefones méveis) e teatro ou
outras apresentagées ao vivo.

* Marketing da marca, incluindo em locais de entretenimento e lojas de varejo e em veiculos e
equipamentos (por exemplo, pelo uso de cores da marca ou esquemas de cores, logotipos ou marcas
registradas).

* Display dos produtos de tabaco nos locais de venda.

* Méquinas automiticas de venda de produtos de tabaco.

* Vendas na internet dos produtos de tabaco.

* Expansio de marca e associa¢io de marca (diversificagio de produtos).

* Exibi¢do de produtos (ou seja, a inclusdo, ou referéncia a um produto do tabaco, servigos ou marca no
contexto da comunicagio (veja acima), a troco de pagamento ou outras consideragdes).

* Fornecimento de brindes ou produtos com descontos na compra de produtos do tabaco (por exemplo,
chaveiros, camisetas, bonés de beisebol, isqueiros).

* Fornecimento de amostras grétis de produtos do tabaco, incluindo em conjunto com as pesquisas de
marketing e testes de paladar.

12 Decisaio QCCT/COP3(14).
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* Promogdes de incentivo ou esquemas de fidelidade, por exemplo, cupons resgativeis fornecidos com
a compra de produtos do tabaco.

* Concursos associados com os produtos do tabaco ou nomes de marcas, quer se exija a compra de um
produto do tabaco, quer ndo.

* Segmentagio direta das pessoas com material promocional (incluindo os informativos), como mala
direta, telemarketing, “inquérito com consumidores” ou “pesquisa”.

* Promogio de produtos com desconto.
* Venda ou fornecimento de brinquedos e doces que lembrem os produtos do tabaco.

* Pagamentos ou outras contribui¢cdes para os varejistas para incentivd-los ou induzi-los a vender
produtos, incluindo os programas de incentivo varejista (por exemplo, prémios aos varejistas por
alcangarem determinados volumes de vendas).

* Caracteristicas do design da embalagem e do produto.

* Pagamento ou outra retribui¢io em troca da venda exclusiva ou exibi¢do proeminente de um
determinado produto ou de determinado fabricante de produtos em um ponto de venda, em um local
ou evento.

* Venda, fornecimento, colocagio e exibi¢ao de produtos em estabelecimentos de ensino,de hospitalidade,
desportivos, recreativos, eventos sociais ou eventos de musica e danca.

* Prestagio de apoio financeiro ou outros para eventos, atividades, individuos ou grupos (tais como
eventos desportivos ou artisticos, atletas individuais ou equipes, artistas individuais ou grupos artisticos,
organizagdes de bem-estar, politicos, candidatos politicos ou partidos politicos), em troca de publicidade
ou nio, incluindo as atividades de responsabilidade social corporativa.

* Prestacio de apoio financeiro ou outro apoio da industria do tabaco para operadores locais (tais como
bares, clubes ou outros locais recreativos) em troca de construgio ou renovagio de lojas para promover
os produtos do tabaco ou a utilizagio ou o fornecimento de toldos e guarda-sdis.
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I

Esta publicacdo contém as diretrizes adotadas pela Conferéncia das Partes (COP) da
Convengao-Quadro da Organizagdo Mundial da Saude para o Controle do Tabaco
(CQCT/OMS).

Foi elaborada pela Secretaria Executiva da Comiss@o Nacional para Implementacdo da
Convengao-Quadro (Conicq), a partir de traducdes livres das aludidas diretrizes e de
publicacdes do Secretariado da COP.

O objetivo das diretrizes é auxiliar os Estados-Parte a cumprirem as obrigacdes segundo as
disposicdes dos artigos da Convencao-Quadro e reflete pontos de vista consolidados das
Partes sobre diferentes aspectos da implementacao, suas experiéncias e avancos, além dos
desafios enfrentados. As diretrizes visam ainda a difundir as melhores praticas e padrées
com as quais os governos poderao se beneficiar no processo de implementagao do tratado.

As diretrizes foram elaboradas por representantes das Partes reunidos em grupos de
trabalho intergovernamentais, estabelecidos pela COP. Os textos preliminares das diretrizes
propostas pelos grupos de trabalho foram submetidos em seguida a um processo de
discussao durante as COP no qual receberam contribuicbes das Partes, de organizagdes
nao governamentais credenciadas como observadores da COP e de especialistas
convidados.

Como resultado desse amplo processo de consulta e pelo consenso obtido pelas Partes,
as diretrizes sao reconhecidas como uma valiosa ferramenta para a implementacao
da CQCT/OMS no mundo, razao pela qual devemos trabalhar para sua observancia em

NOoSso pais.




