AS ESTRATEGIAS E 0S INVESTIMENTOS DA INDUSTRIA DO TABACO EM
RESPONSABILIDADE SOCIAL CORPORATIVA

Socialmente responsavel.
Sera?

indUstrias de tabaco deve ser encarada como mais um
exemplo candente da chamada hipocrisia empresarial.”

Segundo Wilson, na pratica, ha um desvirtuamen-
to do conceito de responsabilidade social, que é reduzi-
do pela industria tabagista e também por outros setores,
como o agroquimico, farmacéutico e de fabricantes de
armas e bebidas, a a¢des isoladas, quando efetivamen-
te deveria ser assumido em sua plenitude, como filoso-
fia de gestao. “A responsabilidade social da industria ta-
bagista € mais uma das farsas empresariais e evidencia
a disposicao de confundir a opiniao publica, um auténti-
co e equivocado processo de ‘limpeza de imagem’ que
deve ser sistematicamente repudiado”, opina.

Wilson aponta que a comunicacao da industria
tabagista, respaldada no argumento da responsabi-
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lidade social, ignora valores basicos como a ética e
a transparéncia. “A tentativa de anular o efeito nefas-
to do cigarro pela divulgacao de acdes isoladas re-
presenta uma postura de empresas que insistem em
mascarar os danos que seus produtos provocam na
sociedade, em particular na qualidade de vida dos ci-
dadaos”, pontua.

Tania Cavalcante, chefe da Divisao de Controle
do Tabagismo do Instituto Nacional de Cancer (INCA),
afirma que a responsabilidade social tem sido usada
como recurso das industrias de tabaco para compen-
sar o avanco nas restricoes legais quanto ao uso de
publicidade. Os objetivos seriam a formacao de uma
imagem positiva perante o publico e o estabelecimen-
to de didlogo com liderancas e formadores de opiniao
do governo, politicos e reguladores. “Em sintese, é
uma acao de marketing”, aponta.

Além dos males causados a saude dos taba-
gistas, os danos a economia, ao meio ambiente e
aos agricultores que plantam fumo também sao
amplos. No aspecto econdémico, a associagcao en-
tre tabaco e pobreza é destacada pela Organizacao
Mundial da Saude (OMS). Em 2004, o Conselho
Econbmico e Social das Nagdes Unidas publicou
uma resolugdo na qual reconhece o impacto social
negativo do tabagismo para a saude, a economia,
o desenvolvimento e o ambiente. No processo de
cultivo e tratamento das folhas, além do contato
manual pelos agricultores, associado a doenca da
mao verde (um tipo de intoxicacdo causada pela
nicotina), existe a necessidade de uso de fornos de
secagem das folhas, movidos a queima de lenha ou
carvao, o que implica a emisséo de gas carbonico
para a atmosfera.

No campo, também se multiplicam as denun-
cias de trabalho infantil e de relagdes de trabalho
que geram a dependéncia do agricultor em relagao
as industrias que compram as folhas de tabaco por
meio de metas de produgao e de acordos de pre-
co. A socidloga Paula Johns, diretora executiva da
organizagao nao-governamental Alianca de Contro-
le do Tabagismo, destaca que a responsabilidade
social das industrias de tabaco deveria comecar
no campo. “As relagbes trabalhistas sao precarias.
Existe exploracdo do agricultor, contratos de ade-
sa0, sujeitos ao prego estabelecido pela indUstria.
No relatério social das indUstrias, o campo aparece
como um cartado postal, mas a realidade das lavou-
ras é de pobreza”, afirma.
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A equipe de reportagem da Revista Rede Can-
cer tentou ouvir as industrias de tabaco. Por telefone,
o escritorio da Associacdo Brasileira da Industria do
Fumo (Abifumo), em Brasilia, informou que a entidade
nao concede entrevistas, conforme previsto em seu es-
tatuto, e indicou que as empresas associadas deveriam
ser procuradas. A Souza Cruz, subsidiaria da British
American Tabacco, e a Philip Morris - as duas de maior
porte no setor fumageiro no Brasil. As empresas foram
contatadas, pelo menos, trés vezes cada uma, mas nao
responderam as solicitagbes de entrevista. No website
da Souza Cruz, no item referente a responsabilidade
social, entre as agbes destacadas estao iniciativas de
erradicacao do trabalho infantil, desenvolvimento social
responsavel, agricultura sustentavel e biodiversidade. A
companhia mantém, desde 2000, o Instituto Souza Cruz,
que indica como sua missao “contribuir para educar e
formar jovens empreendedores no meio rural brasileiro,
através de iniciativas que potencializem seu protagonis-
mo nos processos de desenvolvimento sustentavel”.

Iniciativas como o Didlogos Universitarios, da Sou-
za Cruz, que leva palestras de profissionais de destaque
em diversas areas para universidades, sdo inseridas
como acdes de responsabilidade social. “A agcéo ocorre
justamente nas universidades, onde estao os jovens, um
dos nichos de consumo mais importantes para a indus-
tria do tabaco”, pontua Tania Cavalcante. O discurso de
liberdade de escolha é o mais usado pela industria do ta-
baco para justificar seu produto. “O argumento é de ser
uma empresa legal, que paga seus impostos e vende
um produto para maiores de idade. Mas esse argumento
pode ser valido para um produto que torna dependente
metade daqueles que o experimentam, sobretudo entre
familias de menor renda e escolaridade?”, questiona.

A Philip Morris ressalta em seu website as agdes
com foco no ambiente: “Desenvolvemos um programa
abrangente sobre meio ambiente, salde e seguranca
em todas as nossas fabricas. O programa exige que
cada unidade monitore os impactos ambientais de
suas operacoes, incluindo emissdes de poluentes no
ar, geracao de residuos e consumo de agua”. O websi-
te também indica que a empresa realiza doacdes para
instituicoes assistenciais sem fins lucrativos ha mais de
40 anos, em cinco areas: fome e pobreza extrema; edu-
cacao; sustentabilidade ambiental e condigdes de vida
em comunidades rurais; auxilio em catastrofes e vio-
Iéncia doméstica. A meta consiste em “influir de forma
essencial e positiva nas comunidades locais onde ope-
ramos e onde nossos funcionarios vivem e trabalham”.






