REDES SOCIAIS SAQ AO MESMO TEMPO FERRAMENTA E DESAFIO A
PROMOGAO DA SAUDE E A PREVENGAO DO CANCER

Bem-estar virtual

utubro de 2011. O diagndstico de can-
cer de Luiz In4cio Lula da Silva, ex-presidente
da Republica, surpreende o pais. No mesmo fi-
nal de semana em que a noticia veio a tona, o
Facebook e o Twitter foram os principais meios
escolhidos por pessoas anGnimas e outras nem
tanto para manifestar apoio e repudio ao fato de
0 ex-presidente decidir se tratar em um hospi-
tal privado, e nao pelo Sistema Unico de Salde
(SUS). Discursos apaixonados a parte, foi mais
uma inequivoca demonstracdo do
poder crescente das redes
sociais no Brasil e uma
amostra de como a
tematica da Sau-
de estara cada vez
mais presente nos
debates virtuais.
“Essa experiéncia nos mos-
trou como a rede social é capaz de derru-
bar a prépria rede social. Muitos posts demons-
traram o pouco conhecimento da maioria das
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pessoas sobre o sistema de salde brasileiro, a Politica
Nacional de Atencao Oncolégica e o préprio INCA [Ins-
tituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da Sil-
va]”, avalia Fernando Ramos, coordenador das redes
sociais do Ministério da Saude. “A campanha para que
Lula se tratasse no SUS foi o ponto de partida para
0 debate sobre o que de fato é o SUS, a atuacao do
INCA e o tratamento oncoldgico na rede publica.”

O episddio revela, por exemplo, que verbos no-
vOs ou com novos significados estardao cada vez mais
presentes no vocabulério envolvendo a saude, seus
gestores e, claro, uma populagdo com cada vez mais
acesso a grande rede: postar, compartilhar, curtir, e
seguir. Por isso mesmo, utilizar as redes sociais da
Internet para divulgar contetidos relacionados a pro-
mocao da saude e a prevencao de doencas tem-se
mostrado uma estratégia relevante no dia a dia do Mi-
nistério da Saude.

O tema também & objeto de pesquisas académi-
cas, como as desenvolvidas pelo Nucleo de Divulga-
cao do Programa de Oncobiologia da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Sao iniciativas que
mostram que acompanhar as tendéncias da comuni-
cacao digital & fundamental para consolidar as rela-
coes — e fluxos de informacéao - entre pesquisadores,
profissionais de saude e a populagéo.

Atento a essa realidade, o INCA promoveu, no
inicio de fevereiro, o seminario Midias Sociais no Con-
trole do Cancer. O diretor-geral do INCA, Luiz Antonio
Santini, justificou: “A comunicagdo nao é um tema pe-
riférico no controle do cancer, ao contrario: informacéo
e comunicagao sao aspectos criticos nesse processo.”

Realizado por ocasido do Dia Mundial do Can-
cer, 4 de fevereiro, 0 evento reuniu o cientista-chefe da
IBM Brasil, Fabio Gandour; o professor do Programa
de Engenharia de Producao da Coppe/UFRJ Marcos
Cavalcanti; o préprio Fernando Ramos; o represen-
tante do Instituto Mario Penna, Marshall Garcia; e a
coordenadora do Nucleo de Educagéo a Distancia do
Instituto Infnet, Graciana Fischer. Em pauta, as novas
possibilidades de comunicacao em saude proporcio-
nadas pelas midias digitais.

Os palestrantes debateram as competéncias
dos profissionais de comunicagao na era da conver-
géncia de midias e a responsabilidade dos produto-
res de conteddo para a internet, sobretudo quando
0 assunto é saude. Fabio Gandour destacou que as
midias digitais integram o contexto de vida do ho-
mem moderno e toda a sua agitagao — sdo, portanto,
fundamentais para os processos de comunicacéo e
mobilizagdo social. “E preciso colocar a tecnologia a

A comunicacao nao é um
tema periférico no controle
do cancer; ao contrario:
informacao e comunicacao
sao aspectos criticos nesse

2]
Processo
LUIZ ANTONIO SANTINI, diretor-geral do INCA
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A DIMENSAO DA PESQUISA

#DIAMUNDIALDOCANCER

Inspirado no projeto #doepalavras, iniciativa do
Instituto Mario Penna, de Minas Gerais, para promover
a solidariedade através da internet e veicular
mensagens de apoio a pacientes com cancer, o INCA
criou a campanha #diamundialdocancer. Com o
lema Juntos E Possivel, o Instituto abragou a proposta
da Uniao Internacional para o Controle do Cancer
(UICC), por ocasido do Dia Mundial do Céncer. Para
participar da campanha, o interessado deve enviar foto
e/ou mensagem sobre o tema. (Acesse a campanha
no portal do INCA [www.inca.gov.br] ou no endereco
http://lwww.inca.gov.br/wem/dmdc/2012)).

O Doe Palavras exibe as mensagens enviadas

por internautas de todo o Brasil em televisores
localizados em espagos coletivos para as unidades
assistenciais do Instituto Mario Penna, como as salas
de quimioterapia, e demais hospitais interessados
(basta cadastrar-se no site do projeto). O contetido
recebido — em menos de um ano, foi de quase

1,7 milhdo de mensagens de 133 paises - sera
transformado em livro e doado para diversas unidades
de salide que atendem pacientes com céncer. As
mensagens podem ser enviadas para o site http://
www.doepalavras.com.br ou pelo Twitter, com a
hashtag #doepalavras.




