DEPOIS DE AUSTRALIA, REINO UNIDO, IRLANDA E FRANGCA,
BRASIL TAMBEM QUER EMBALAGEM UNICA PARA PRODUTOS DE TABACO

do mal

las sdo coloridas e com letras chamativas.
Algumas tém até bichos simpaticos estampados.
Mas estao no centro de uma polémica mundial. Em
alguns paises, as embalagens de cigarro, usadas
para fidelizar fumantes e atrair novos consumidores,
deram lugar a modelos padronizados, determinados
pelos governos locais. E o antigo formato pode estar
perto do fim no Brasil também.

A padronizagdo das embalagens de deriva-
dos de tabaco foi o tema escolhido este ano pela
Organizagcdo Mundial da Saude (OMS) para o Dia
Mundial sem Tabaco, celebrado em 31 de maio.
A padronizacdo é uma das principais metas da
Convengéao-Quadro para o Controle do Tabaco
(CQCT) e expde a briga atual contra a industria
tabageira. A padronizagao visa a restringir o uso de
cores e elementos graficos nas embalagens e tem
como objetivo diminuir a atratividade do produto.

“O tabagismo é uma doenca pediatrica: o ado-
lescente é um alvo estratégico da industria do taba-
co. O objetivo principal da padronizagao é prevenir
a iniciacao dos jovens”, explica Tania Cavalcante,
secretdria executiva da Comissao Nacional para a
Implementacdao da Convengao-Quadro (Conicq)/
INCA. Segundo a OMS, a idade média com que as
pessoas comegam a fumar é 15 anos. Por isso mes-
mo, a industria do tabaco centra suas estratégias
nas criangas e adolescentes.
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A padronizacao

As embalagens dos cigarros sao, atualmen-
te, a principal tatica para atrair esse publico. Os
produtos nos pontos de venda estdao sempre proé-
ximos a balas, posicionados na altura dos olhos
dos clientes mais novos. “O jovem, curioso, vai
se aproximar do produto pela embalagem. O que
devemos perguntar é: ‘Por que ainda permitimos
que um produto letal seja comercializado em em-
balagens bonitas como as de doces?’”, questiona
Tania Cavalcante.

Desde o ano 2000, a industria tabageira € proi-
bida de fazer propaganda de derivados de tabaco
em revista, jornal, outdoor, televisdo e radio, bem
como de patrocinar eventos culturais e esportivos
no Brasil. Mas permaneceu a possibilidade de publi-
cidade em pontos de venda, o que sé foi restringido
em 2011, com uma nova lei federal proibindo a divul-
gacao desses produtos em locais como padarias e
lanchonetes.

A partir dai, os fabricantes passaram a investir
nas embalagens como grande ferramenta de divul-
gacao. Tania Cavalcante lembra que o histérico da
legislagcado permitiu maior controle da publicidade,
mas que esse é um processo dificil: “Até 2000, tinha-
mos os produtos entrando na nossa casa, até mesmo
associados a esportes e vida saudavel. Foi quando
aconteceu a restricdo da publicidade e a proibicao
de patrocinios. Na época da negociagdo — porque
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INCA e Extra
promovem debate
sobre tabagismo

Para celebrar o Dia Mundial sem Tabaco,
comemorado em 31 de maio, o INCA
promoveu, com o jornal Extra, debate
sobre os males do tabagismo. A padro-
nizagcdo das embalagens de cigarro foi
um dos principais pontos abordados
pelos participantes da mesa, que con-
tou com Tania Cavalcante, secretaria
executiva da Comissao Nacional para a
Implementagdo da Convengéo-Quadro
(Conicq); Anna Monteiro, diretora de
comunicacgéo da Alianga de Controle do
Tabagismo (ACTbr); Rejane Spitz, profes-
sora do Departamento de Artes & Design
da PUC-Rio; e Ricardo Meirelles, médi-
co pneumologista do INCA. A jornalista
Flavia Junqueira mediou o debate, que
foi transmitido ao vivo pelo Facebook.

O INCA, como secretaria executiva da
Conicq, € responsavel pela Politica
Nacional de Controle do Tabaco no Pais.
Tania Cavalcante destacou as agées co-
ordenadas pelo Instituto. “A padronizacéo
das embalagens é mais uma medida para
0 bem-sucedido trabalho para reducéo
do tabagismo, doenga cujo custo anual
para o sistema de saude brasileiro é de
R$ 23 bilhées”, explicou.

Um dos principais questionamentos da
plateia foi quanto ao tratamento para fu-
mantes. Também nesse ponto, enfatizou-
-se que a padronizagao das embalagens
fortaleceria o trabalho de cessacgao.
Para reforcar esse ponto de vista, Anna
Monteiro exibiu um video com depoimen-
to da atriz Malu Mader contando que teve
uma recaida, depois de alguns anos sem
fumar, por conta da sedugédo das embala-
gens coloridas de cigarro.

foi uma negociacdo com a industria —, ndo se con-
seguiu proibir tudo; permaneceu a publicidade nos
pontos de venda. Em 2011, também foi proibida a
publicidade nesses locais, mas nao totalmente, pois
foram mantidas as embalagens.”

As embalagens padronizadas sdo invélucros
sem nenhum tipo de desenho, logotipo, elementos
de design ou texto promocional. Todas sao iguais,
com um padrao definido pelo governo, que indica
cor, fonte (modelo de letra) utilizada e seu tamanho.
Apenas o nome da marca permanece, assim como
as adverténcias sanitarias sobre os maleficios do
tabagismo, que, na pratica, ganham mais destaque,
uma vez que passam a ser a Unica imagem da emba-
lagem. Hoje, no Brasil, as adverténcias ocupam 30%
da parte frontal dos magos de cigarro.

“Quando pedimos a padronizagdo, nao esta-
mos falando somente de cores e logotipos, mas até
mesmo da forma de abrir o pacote, que é uma ma-
neira de atrair para o produto”, afirma Rejane Spitz,
professora do Departamento de Artes e Design da
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro
(PUC-Rio). Isso significa que o rétulo do produto de
tabaco leva a experimentagao, o primeiro passo para
a dependéncia. “A funcao da embalagem & lembrar
atodo o momento o produto. Parece que fala: ‘Estou




aqui, me consuma’”, acredita Tania Cavalcante.
Porém, a embalagem nao é sé atrativa pelo design
e beleza — ela também ¢é utilizada para confundir o
consumidor. A professora explica que cores mais
claras, como branco e azul, levam o publico a
acreditar que os teores de alcatrao e nicotina sao
menores, podendo indicar menos risco a saude, o
que nao é verdade.

Além disso, as empresas cada vez mais in-
vestem em edicoes limitadas de embalagens, com
diferentes formatos, o que leva ao questionamento
da professora Rejane Spitz: “Se sabemos que o con-
teldo daquela embalagem é maléfico e causa de-
pendéncia, por que, entao, ela deve ser atraente?”.

Para Ricardo Meirelles, médico pneumologista
do INCA, os beneficios da adogao das embalagens
padronizadas ndo apenas evitariam a iniciagao:
fortaleceriam o trabalho de cessagao para os que
buscam parar de fumar. “O ex-fumante precisa re-
forcar a mudanca de comportamento. A pessoa tem
recaida ndo por causa da dependéncia da nicotina,
que cessa depois de alguns meses sem fumar, mas
porque as situacOes do dia a dia, o ambiente, lem-
bram o cigarro.”

A Austrdlia foi a pioneira na padronizacao das
embalagens de cigarro. Em 2012, o governo do pais

“O tabagismo é uma
doenca pediatrica:

0 adolescente é um
alvo estratégico da
industria do tabaco.

O objetivo principal

da padronizacao

€ prevenir a iniciacao
dos jovens”

TANIA CAVALCANTE, secretéaria executiva

da Conicq

enfrentou forte oposicdo da industria tabageira e
adotou os rétulos padronizados, que passaram a ser
de uma cor Unica, marrom escuro, com as advertén-
cias sanitarias ocupando 75% da face frontal e 90%
da posterior. Para chegar a esse resultado, houve
briga com as empresas, como conta Anna Monteiro,
diretora de comunicagao da Alianca de Controle do
Tabagismo (ACTbr): “A medida foi muito criticada na
Austrélia, e o caso foi levado a tribunais internacio-
nais de comércio exterior”.
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“Quando pedimos a
padronizagao, nao
estamos falando
somente de cores €
logotipos, mas até
mesmo da forma de abrir
0 pacote, que € uma
maneira de atrair

para o produto”

REJANE SPITZ, professora do Departamento
de Artes e Design da PUC-Rio

“A padronizacao é uma
forma de chamar mais
atencao para os maleficios
do tabagismo. Na Australia,
as pessoas sabiam que
fumar causa cancer de
pulmao, mas nao

que o fumo também esta
ligado a varios outros tipos

de cancer”

ANNA MONTEIRO, diretora de
comunicacao da ACTbr

Atualmente, trés projetos de lei tramitam
no Congresso Nacional para instituir os rétulos
padronizados no Pais. Do entdo senador Rodrigo
Rollemberg (PSB-DF), atual governador do Distrito
Federal, tramita o Projeto de Lei do Senado (PLS)

n2 103/2014, que dispde sobre magos de cigarros,
cigarrilhas, charutos, fumo para cachimbo ou de
qualquer outro derivado de tabaco. De acordo com
o projeto, as embalagens “nao conterdo dizeres,
cores ou outros elementos graficos além da marca
do produto e da logomarca do fabricante, em le-
tras de cor preta sobre fundo branco, e adverténcia
sobre os maleficios do fumo, segundo frases esta-
belecidas pelo Ministério da Salide, acompanhada
de imagens ou figuras que ilustrem o sentido da
mensagem”.

Ja o PLS n? 769/2015, do senador José Serra
(PSDB-SP), atual ministro das Relagbes Exteriores,
proibe a propaganda de cigarro ou de qualquer outro
produto fumigeno e o uso de aditivos que confiram
sabor e aroma, além de estabelecer padrao grafico
Unico das embalagens. Por fim, o Projeto de Lei
n? 1.744/2015, do deputado federal Darcisio Perondi
(PMDB-RS), disp6e sobre a padronizagdo das em-
balagens de produtos fumigenos, derivados ou ndo
do tabaco, comercializados no Pais. “A redugao do
tabagismo vem com um conjunto de medidas que
envolve, entre outras, aumento de impostos, proi-
bicao da propaganda e padronizagdo das embala-
gens. A saida é regular ao maximo esta industria”,
defende Tania Cavalcante. I




