INSTITUIGOES E ILUSTRADORES BRASILEIROS USAM HISTORIAS EM
QUADRINHOS PARA LEVAR AO PUBLICO INFORMAGAOQ SOBRE O CANCER

Quer que
eu desenhe?

ais do que os tragcos de seu criador, balées e onomatopeias,
as histérias em quadrinhos, desde 1885 — quando o americano Richard
Outcault emplacou as primeiras tirinhas em jornais sensacionalistas de
Nova York —, sdo marcadas pelo retrato social de uma época. Do deteti-
ve Dick Tracy, criado na década de 1930 para refletir a violéncia urbana
dos Estados Unidos, ao super-heréi Pantera Negra, que traduziu o movi-
mento pelos direitos civis da comunidade afro-americana nos anos 1960
—, sao fartos os exemplos de personagens e tramas que conquistaram o
publico a partir da identificagao.

Nesse contexto, é natural que uma doenca em expansao como o
cancer, cuja incidéncia mundial cresceu 20% na Ultima década, também
ganhe destaque na forma de histérias em quadrinhos. No Brasil, sédo
varias as iniciativas que transportam para essa linguagem informacoes
sobre a prevencgao, o controle e o tratamento do cancer.

Considerado o “Walt Disney brasileiro” e nome obrigatorio
quando se fala em HQs no Pais, Mauricio de Sousa ja emprestou sua
mais famosa criacdo, a Turma da Monica, a iniciativas em favor _de
instituicoes ou causas ligadas a oncologia. Uma delas-é"a’campanha
“Carequinhas Contra o Cancer”, criadarpela agéncia Ogilvy para o
Grupo de Apoio ao Adelescente e a Crianca com Cancer (Graacc), de
Sé&o Paulo: A'iniciativa foi lancada em 2013, para marcar o Dia Nacional
de Combate ao Cancer Infantil (23 de novembro) daquele ano, mas até
hoje esta no ar na Internet, tanto em seu site oficial (www.carequinhas.
com.br) quanto nas redes sociais.

A empresa de Mauricio de Sousa foi a primeira a apoiar a agao, na
qgual Monica, Cebolinha, Cascao, Magali e outros personagens queri-
dos dos pequenos, como o Menino Maluquinho — obra de Ziraldo, outro
nome de peso das HQs nacionais —, apareciam de cabeca raspada em
tirinhas de jornais e revistas e em desenhos animados. O objetivo era
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mostrar que as criangas com cancer tém que apro-
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OS perSOﬂageﬂS Sao veitar a infancia, como todas as outras.

i Para Amauri Sousa, diretor do Instituto
|evadOS plara a realldade Mauricio de Sousa (IMS) e sobrinho do quadrinista,
dessas CrlaﬂQaS. acOes como essa contribuem para elevar a autoes-

z tima dos pacientes infantis. “Os personagens sao
E um gesto capaz de levados para a realidade dessas criangas. E um
gesto capaz de transformar, a0 menos um pouco, 0

tranSfOrmar, a0 MeNos momento dificil vivido por elas”, avalia.
um pOUCO, @) momen’[o A campanha foi sinbnimo de exposicao para
e 2 T o Graacc. Em 2014, ela se globalizou, ganhando
dificil vivido POr elas a adesdo de personagens estrangeiros, como

Popeye, Snoopy e Garfield, e um site em inglés
(www.baldcartoons.com). No mesmo ano, levou
oito troféus na Cannes Lions, maior premiagao de
publicidade do mundo, incluindo dois ledes de ouro.
“Com o sucesso da campanha, os resultados foram
muito além dos prémios recebidos”, admite
Tammy Allersdorfer, superintendente de
. . Desenvolvimento Institucional do Graacc.
N “‘ “A instituicao teve destaque nacional
e internacional, e até hoje recebemos
feedback positivo”, acrescenta.
Segundo o Graacc, a campanha
alcancou 120 milhdes de pessoas e
teve apoio de 91% dos brasileiros nas
redes sociais.

LA VEM 0 SOL

Ainda em 2013, a Turma da
Ménica protagonizou o gibi A
pele e o sol, encomendado
pela- Sociedade Brasileira de
Dermatologia (SBD) — Regional
Sao Paulo, como parte da cam-
panha “Sol, amigo da infancia”.
A fim de educar as criangas para
a adequada exposicao solar e
os habitos de protecdo no dia a
dia, foram produzidos 500 mil
exemplares da revista, com dis-
tribuicao gratuita em hospitais,
clinicas dermatologicas e servigos
publicos de todo o Pais.

Outra importante acao do IMS em prol dos
pequenos pacientes oncolégicos é o Projeto Doddi,
parceria com a Associacao Brasileira de Linfoma
e Leucemia (Abrale). Criada em 2009, a iniciativa
consiste na entrega, a criangas e adolescentes hos-
pitalizados, de kits com varios itens para informar
sobre o cancer, amenizar o sofrimento durante a

AMAURI SOUSA, diretor do IMS
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internacao e facilitar a comunicagao com familiares
e cuidadores. Entre os itens estdo trés gibis, com
histérias que abordam linfoma, leucemia e doa-
¢cao de medula dssea, e um livro ilustrado sobre o
tratamento oncolégico de modo geral. Todos séao
protagonizados pela Turma da Mdnica. As criangas
também recebem revista de atividades, jogos, car-
tazes, adesivos e bonecos “dodoéis” da turminha,
criados especialmente para o projeto: Ménica para
as meninas e Cebolinha para os meninos. O obje-
tivo € que elas se identifiguem com os médicos e
enfermeiros que as atendem.

"As historinhas sao muito
positivas para romper
estigmas e crengas
sobre o cancer. Tanto

O paciente quanto seus
familiares adquirem uma
nova forma de olhar para

a doenca e o tratamento”
CRISTINA VOLKER, psicéloga do CTO

PARA MAIORES

Em 2015, cartunistas fizeram histérias sérias para falar de cancer de prostata, na agao “Tirinhas sem
Graga”, do hospital A.C.Camargo Cancer Center, em parceria com a agéncia J. Walter Thompson. O jornal
Folha de S. Paulo publicou as tiras no Dia Mundial de Combate ao Cancer de Préstata (17 de novembro).
Nelas, foram colocadas frases inteligentes para alertar sobre a importancia do diagndstico precoce.

De Salvador vem o gibi Um amigo das estrelas, criado em 2009 pelo Centro de Hematologia e Oncologia
da Bahia (Cehon) para informar, de modo ludico, os direitos dos pacientes com cancer. A histdria, assinada
pelo cartunista baiano Luis Augusto Gouveia, narra uma aventura do polvo Zehon e seu amigo Duda em meio
a discussoes de temas como isencao de impostos, auxilio-doenga, aposentadoria por invalidez, amparo assis-
tencial, saque do Fundo de Garantia e quitacdo da casa propria.

Ja em Belém, a Universidade Federal do Para (UFPA), por meio do Laboratério de Citopatologia do
Instituto de Ciéncias Bioldgicas, langou, em 2016, a histéria Ensinando a prevenir o cdncer de pulméo e de
colo uterino. Coordenada pela professora Mihoko Tsutsumi e executada pelas bolsistas Aline Mota e Paula
Sant’Anna, a cartilha em forma de quadrinhos, veiculada virtualmente, contou com informagées sobre os
cuidados necessarios para a prevencao desses dois canceres, além de explicar como as neoplasias podem
ser identificadas.
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A iniciativa se estende aos familiares, para os
quais é destinada uma cartilha, ilustrada em forma
de HQ, com informacées e orientagbes. Ja os pro-
fissionais de saude recebem um botton, para que se
identifiquem com o projeto, e materiais hospitalares
para trabalhar com as criancas: mascaras de per-
sonagens, cartbes de diagndstico (representando
sentimentos e sensacdes, como formigamento
e falta de ar) e escala de dor. Todo o contelido é
desenvolvido pelo Instituto Mauricio de Sousa, que
coordena o projeto.

Os kits sao distribuidos para centros e uni-
dades de Assisténcia de Alta Complexidade em
Oncologia (Cacons e Unacons, respectivamente)
do Sistema Unico de Saude, mediante solicitagao.
Melissa Pereira, gerente do Departamento de Apoio
ao Paciente da Abrale, informa que, em 2017, o
Projeto Doddi foi expandido para mais 40 institui-
coes. “A doenca e a necessidade de hospitalizagao
na infancia provocam repercussdes psicossociais
importantes e intensas na vida da crianca, como
sentimento de aniquilamento e mutilagdo, incre-
mento da angustia de morte, sensacgao de punigao,
perda de autonomia e liberdade, regressao, depen-
déncia, passividade e sentimento de impoténcia.
E essencial que os pacientes internados ou tra-
tados em ambulatérios possam participar de
atividades ludicas dirigidas por profissionais de
saude”, afirma.

Relatério da Abrale revela que 94% dos fami-
liares e cuidadores entrevistados consideraram os
materiais importantes para as criancas.

LONGE DOS HOLOFOTES

Mas nem sé de personagens famosos ou de
grandes empresas vivem as histérias em quadri-
nhos voltadas ao paciente oncolégico. A psicéloga
Cristina Volker fundou, ha 17 anos, a Sociedade
Brasileira de Psicologia Oncoldgica (Sbrapo, atual-
mente desativada) e diariamente ajuda pacientes
e cuidadores a enfrentar o cancer no Centro de
Terapia Oncoldgica (CTO), localizado em Petrdpolis
(RJ). Sempre que fica frente a frente com uma crian-
¢a que tem um familiar em tratamento, Cristina utili-
za uma cartilha em forma de HQ chamada Multiplica
Replica, criada pela equipe do CTO. Na historia, a
mae do personagem principal tem cancer de mama.

A profissional considera que a cartilha permi-
te desmistificar um pouco a doencga. “Quando eu
trago para o meu consultério uma criangca ou um
adolescente filho de paciente, comeco a perceber
quais sdo os sentimentos, as emogdes, os me-
dos, a inseguranga... Sento, mostro a revistinha
e nés lemos juntos. Isso traz duvidas a ela que,
quando posso, esclareco, e quando nao, convido
o médico para que, juntos, fagamos um trabalho
mais ludico e leve por meio da cartilha. Assim,
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Fernando Gonsales
emprestou sua mais
1 famosa tirinha,
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mostramos que existe tratamento e possibilidade
de cura”, descreve.

O projeto foi levado até as escolas da cidade,
a fim de atingir um ndmero maior de criangas. “As
historinhas sao muito positivas para romper estigmas
e crengas sobre o cancer. Tanto o paciente quanto
seus familiares adquirem uma nova forma de olhar
para a doencga e o tratamento”, completa a psicéloga.

DO PESSOAL AO PROFISSIONAL

O publicitario catarinense Alex Guenther, de 40
anos, desenha desde crianga, mas foi em 2003 que
comecou a trabalhar com ilustracdo, centrado em car-
tilhas, personagens e HQs. Um de seus muitos projetos
foi a revista The SMS - Os Mensageiros Sociais e o
combate ao cancer, desenvolvida a pedido da empresa
Kinder Neto Royalties e Licencas Eireli, de Pomerode
(SC), como parte de seu projeto de responsabilidade
social. A publicacdo foi disponibilizada na Internet e
distribuida gratuitamente em escolas da cidade.

Nas 12 paginas da histéria, Zuk, embaixador
do turismo de Pomerode, vai até um grupo de
criangas apresentar os Mensageiros Sociais (The
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SMS), que esclarecem duvidas quanto ao cancer
e seu tratamento. “Tentamos mostrar a superagao
dos desafios, a amizade e a colaboracao das pes-
soas. O resultado é sempre muito positivo, pois a
histéria em quadrinhos, por si sé, ja tem o poder
de comunicar temas complexos com diversao e
leveza”, explica o publicitario.

Alex fez a revista em parceria com o empresario
José Martins Neto, dono da Kinder Neto e aficionado
por quadrinhos. Zuk, The SMS e os outros persona-
gens da revista sao criacdes de José, que se valeu
de experiéncias pessoais para elaborar também o
roteiro da HQ. “Uma de minhas avos foi vitima de
cancer de mama quando eu tinha 7 anos, e essa
experiéncia marcou minha vida. Posteriormente, mi-
nha méae foi uma das fundadoras da Rede Feminina
de Combate ao Cancer em Pomerade, e hoje um
primo é presidente da Casa de Apoio de Blumenau
[voltada a pacientes oncolégicos infantojuvenis e
que fica numa cidade préxima a Pomerode]”, relata
0 empresario, acrescentando que o objetivo da re-
vista foi tornar o tema “cancer” acessivel a pessoas
de todas as classes sociais e faixas etarias — ndo sé
os estudantes, mas também seus pais. I



